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“Il termine utopia è la maniera più comoda per liquidare quello che non si ha voglia, capacità, o 

coraggio di fare. Un sogno sembra un sogno fino a quando non si comincia da qualche parte, 

solo allora diventa un proposito, cioè qualcosa di infinitamente più grande” 

Adriano Olivetti

“ Innovation is more powerful when it springs from a preserved heritage”.

Bernard Arnault
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Perché occuparsi di strategie digitali negli archivi 

e nei musei di impresa

Perché parlano di tante 
cose

- Intuizioni

- Innovazioni

- Persone e incontri

- Risultati

- Territori e società

- Marchi e immaginari

Stelline 2018 

Perché non sono 
considerati “sexy”
- Perché apparentemente 

interessano solo a pochi 

specialisti

- Perché sono rivolti al 

passato

- Perché sono in luoghi 

talvolta poco accessibili o 

interessanti

Perché è difficile

- Tanti materiali diversi

- Tanti interlocutori 

possibili

- Troppa attenzione al 

marchio/prodotto  

snatura il valore
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Perché è importante

Stelline 2018 

Perché è molto difficile 

tenere viva la memoria 

dell’attività di impresa
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A chi parlare?

Stelline 2018 

Al territorio

Alle comunità professionali

Agli studiosi
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A chi parlare?

Stelline 2018 

Ad esperti e appassionati

Ai dipendenti

Al sistema degli studiosi
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Ovviamente i contenuti 
e la loro classificazione  
sono importanti
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Come parlare?

Stelline 2018 

Progetti 
crowdsourced
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Come parlare?

Stelline 2018 

Esperimenti digitali
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Come parlare?

Stelline 2018 

Mostre
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Come parlare?

Stelline 2018 

Tour virtuali


